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Firma Krakvet z Krakowa dzia a w bran!y weterynaryjnej od blisko dziesi"ciu lat. 

Pod jej egid# funkcjonuj# dwie lecznice dla zwierz#t, wyposa!one we w asne 

sklepy zoologiczne, hurtownia i sklep internetowy. Od momentu powstania 

Krakvet sukcesywnie si" powi"ksza i dzi$ zatrudnia ju! 25 osób. Firma oferuje 

swoje produkty i us ugi na rynku ogólnopolskim, ale zaopatruje równie! klientów 

z zagranicy. 

Strategia

Docelowym odbiorc# wszelkich dzia a% reklamowych Þ rmy, s# posiadacze zwierz#t 

domowych, którzy pragn# zaopatrzy& swego pupila w wysokiej jako$ci karm", czy 

wszelkiego rodzaju akcesoria. Dotychczas Krakvet reklamowa  si" w portalach 

internetowych, zw aszcza w witrynach bran!owych i hobbystycznych. Wyniki nie 

by y jednak zadowalaj#ce. Wiod#ca pozycja wyszukiwarki Google na polskim rynku 

sk oni a Þ rm" Krakvet do rozpocz"cia kampanii reklamowej w Google AdWords. 

Jako zasadniczy obiekt reklamy w Google AdWords, Krakvet obra  swój sklep 

internetowy. Szeroko zakrojona dzia alno$& on-line pozwala zaspokaja& 

bie!#ce potrzeby klienta, a co za tym idzie, pozyska& jego zaufanie i sympati". 

Bezpo$rednim celem kampanii by o zwi"kszenie ilo$ci odwiedzin witryny 

internetowej Þ rmy, oraz wolumenu sprzeda!y sklepu internetowego. 

Google AdWords 20-krotnie zwi"ksza 
sprzeda! produktów Krakvet

GOOGLE ADWORDS – STUDIUM PRZYPADKU

„ rednio co trzeci 

klient traÞ a do nas 

bezpo!rednio z Google 

Adwords.”

Marek Batko

wspó w a$ciciel, Krakvet
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GOOGLE ADWORDS

Program Google AdWords jest obecnie 

stosowany przez tysi#ce Þ rm na ca ym 

$wiecie, które w efektywny kosztowo sposób 

pozyskuj# nowych klientów. W kampaniach 

AdWords stosuje si" s owa kluczowe, 

aby precyzyjnie dopasowa& wy$wietlane 

reklamy do zapyta% u!ytkowników, 

szukaj#cych informacji o konkretnych 

produktach lub us ugach.

Op aty w programie bazuj# na modelu koszt 

za klikni"cie (cost per click, CPC), dzi"ki 

czemu reklamodawcy p ac# tylko wtedy, 

gdy u!ytkownik kliknie na reklam".

Reklamodawcy mog# skorzysta& 

z niezwykle szerokiej sieci dystrybucji, 

a tak!e wybra& poziom wsparcia i wydatków 

dopasowany do swojej dzia alno$ci.

WI CEJ INFORMACJI

Wi"cej informacji znale'& mo!na na 

stronie  www.google.com.pl/ads

Rezultaty

Krakvet – jako pierwsza Þ rma w bran!y korzystaj#ca z Google Adwords – praktycznie 

nie mia a konkurencji, dzi"ki czemu maksymalizacja zysków by a naprawd" 

szokuj#ca. 

„Reklama w programie Google Adwords spe ni a nasze oczekiwania i jeste$my z niej 

bardzo zadowoleni. Poziom sprzeda!y wzrós  20-krotnie. (rednio co trzeci klient 

traÞ a do nas bezpo$rednio z Google Adwords.” 

Krakvet bardzo sobie chwali optymalizacj" kampanii, przygotowan# przez 

specjalistów Google Adwords. Dzi"ki temu nawet teraz – po przesz o pó torej roku 

wspó pracy – program wci#! poprawia efektywno$& reklamy.

Pan Marek Batko – wspó w a$ciciel Þ rmy podkre$la, !e reklama w Google Adwords 

pozbawiona jest praktycznie ryzyka, bowiem dzi"ki mo!liwo$ci $ledzenia konwersji, 

reklamodawca ma sta # kontrol" i wp yw na optymalizacj" kampanii pod k#tem 

skuteczno$ci czy op acalno$ci. Dzi"ki temu zawsze wiadomo, ile zarabia ka!da 

z otówka wydana na reklam" w programie Google Adwords. 
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